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Pasar Berkembang Pesat, tetapi Menang Semakin Sulit

-
;D Puluhan ribu produk baru diluncurkan setiap tahun

f‘ Industri bernilai miliaran dolar

%‘* Konten tanpa henti membanjiri media sosial

Namun... perhatian lebih sulit diraih, kepercayaan lebih sulit dibangun, dan loyalitas
lebih sulit dipertahankan.

Pertanyaannya: Apakah Anda Menang?




Metodologi Data di Balik Wawasan Perawatan Kulit Indonesia
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https://compas.co.id/article/top-10-brand-tren-paket-kecantikan/
https://www.soco.id/post/whats-new/691d8ab0926a92d961d68ab2/daftar-lengkap-pemenang-sociolla-award-2025-ada-produk-kecantikan-favorit-kamu
https://www.soco.id/post/whats-new/691d8ab0926a92d961d68ab2/daftar-lengkap-pemenang-sociolla-award-2025-ada-produk-kecantikan-favorit-kamu

Tahukah Anda? Kesadaran Merek Tumbuh lewat Hiburan

29%0 Kesaksian
2%0 Acara

>19/0 Hadiah
590 Produk Edukasi J

4490

990 Nilai Merek Promosi Produk

1090 Hiburan ﬂ

Postingan

Cari tahu di laporan!

289/ Cerita merek

Sebagian besar merek sangat fokus pada posting promosi produk, namun konten hiburan—yang berjumlah 30% —benar-
benar menarik perhatian dan meningkatkan kesadaran. Temukan kategori konten mana yang paling beresonansi dengan
audiens dalam laporan ini!

©Hak Cipta IndSight 2026. Seluruh hak cipta dilindungi.




Cara Membangun Komunikasi yang Berdampak

Peluncuran Produk

Strategi & Aktivitas

Merek Komposisi KOL Aktivitas KOL
Cuplikan produk « (40-50%)
i i : Rasa ingin tahu & (dominan), cuplikan Pemengaruh Mega Konten petunjuk produk,
HIERAZENR (700 i) permintaan pemengaruh, penanaman | « (20-30%) konten Hitung Mundur
awal Pemengaruh Makro

Selama Acara

Pasca Acara (H+5 hari)

inds Je) Nt otk apta masiont 2026, seluruh hak cipta dilindungi.
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Strategi Kesadaran Peluncuran Daring—Luring

Keterlibatan daring membangun skala dan interaksi, sementara keterlibatan luring mengubah perhatian menjadi koneksi dan
kepercayaan yang nyata.
Merek yang menang adalah mereka yang mengintegrasikan keduanya secara mulus menggunakan digital untuk memicu keterlibatan
dan titik sentuh fisik guna memperdalam koneksi dan mendorong aksi.

Peluncuran Daring Peluncuran Luring

* 50-60% Cuplikan

Pendorong KesadaraniUtama - Pengumuman peluncuran 30-40%

» Cuplikan Pemengaruh 30-40%

Konten Paling Menarik + 20-30% tampilan produk

* 60-70% Pemengaruh Mega

Peran KOL » 20-30% Pemengaruh Makro
* Pemengaruh Mikro 5-10%

Kampanye cuplikan, tips pemengaruh,

Jenis Aktivitas

cuplikan produk

Cuplikan produk cuplikan pemengaruh untuk

Dorongan Konten Pra-Fase ; .
memicu rasa ingin tahu

lndS |g ht ©Hak Cipta IndSight 2026. Seluruh hak cipta dilindungi.
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Jadi, Bagaimana Merek Bisa Menang?

-

Di dalam laporan ini, Anda akan menemukan:

Konten apa yang benar-benar berkinerja dalam perawatan kulit
Bagaimana memanfaatkan pemengaruh secara efektif

Apa yang mendorong konsumen kecantikan Indonesia saat ini
Formula nyata untuk menonjol di pasar yang padat

Q000

Buka wawasan lengkapnya.
Mulailah memenangkan medan perang
perawatan kulit hari ini.

dataverse.indsight.id
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